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Farbwirkung

Fachschule Memmingen

«Farben sind Schwingungen die sowohl auf
den Korper als auf die Psyche wirken

 rationale Lichttherapie, Professor Nils
Finsen: Farbschwingungen veranlassen den
menschl. Korper zu Reaktionen

« Farben wecken Gefuhle und Assoziationen
und konnen zu unbewussten Reaktionen
fuhren

- Farben haben Symbolcharakter, wobei die
Symbolzuordnung vom Kulturkreis abhangt

Dirk Zischka



zunachst ein paar
fsmm Spriche

Fachschule Memmingen

*"ins Blaue fahren

 sich schwarz argern

 Gelb vor Neid werden

 Rot sehen

« etwas durch eine rosarote Brille sehen
« eine weiBe Weste tragen

 Gold in der Kehle haben

* einen Silberblick haben

* noch grun hinter den Ohren sein

» der graue Alltag

Dirk Zischka



Wirkung einzelner Farben

Fachschule Memmingen

* “Farben wirken auf den Betrachter und losen
einen bestimmten Reiz aus

 die Farbempfindung ist bei jedem Mensch
unterschiedlich ausgepragt (Kultur,
Erziehung usw.)

« Farben haben jedoch ihre eigene
Association und Wirkung dir fur die meisten
Menschen zutrifft

 dies sollte beim Web-Design beachtet
werden (Zielgruppe, Kunde)

— weiter Infos:
http://www.metacolor.de/diagramme_farben.htm

Dirk Zischka



o} b Farbe Rot
| fsmm
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positive' Assoziationen  [negative Assoziationen
Vitalitat und Energie, Wut, Zorn und Brutalitat
Liebe und Leidenschaft




Farbe Orange

pé"élfi\?@"’"ﬁssomatlonen negative Assoziationen
Aufgeschlossenheit, Leichtlebigkeit,
Kontaktfreude und Aufdringlichkeit und
Jugendlichkeit, Ausschweifung, in
Gesundheit und unserer Gesellschaft oft
Selbstvertrauen als billig und unseri6s




Farbe Gelb

positiveAssoziationen
Licht, Heiterkeit und
Freude, Wissen,
Weisheit, Vernunft und
Logik

Dirk Zischka

negative Assoziationen
iInsb. schmutzige
Gelbténe Tauschung,
Rachsucht,
Pessimismus,
Egoismus, Geiz und
Neid




£ Farbe Grun
fsmm

‘|positive Assoziationen  |negative Assoziationen
beruhigende Farbe, Neid, Gleichgtiltigkeit,
Grol3 zugigkeit, Stagnation und Mudigkeit

Sicherheit, Harmonie,
Hoffnung, Erneuerung
des Lebens

—




pag - Farbe Cyan
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|positive Assoziationen  |negative Assoziationen
frische Farbe, Wachheit, [sehr kiihl und distanziert.
BewuRtheit, Klarheit, Gefuhl von Leere
geistige Offenheit und
Freiheit
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Farbe Blau

positive Assoziationen
kuhle Farbe, Ruhe,

Vertrauen, Pflichttreue,
Schonheit, Sehnsucht

negative Assoziationen
Traumtanzerel,
Nachlassigkeit oder
Melancholie




Farbe Violett

positive-Assoziationen  |negative Assoziationen
wirdewlle Farbe, Farbe [stolz und arrogant oder
der Inspiration, der unmoralisch

Mystik, Magie und der
Kunst, Frommigkeit,
Bul3e und

Opferbereitschaft




g Farbe Magenta
fsmm

positive Assoziationen |negative Assoziationen
sanfte Farbe, Idealismus, |Snobismus, Arroganz
Dankbarkeit, und Dominanz
Engagement, Ordnung
und Mitgefahl




Farbe Welif3

fsmm
posmve Assoziationen negative Assoziationen
Reinheit, Klarheit, Unnahbarkeit,
Erhabenheit und Empfindsamkeit und
Unschuld kKuhler Reserviertheit

Dirk Zischka



Farbe Grau

positive-Agsoziationen  |negative Assoziationen
wllkommener Neutralitat, |Langeweile, Einténigkeit,
Vorsicht, Zurickhaltung ([Unsicherheit und

und Lebensangst
Kompromifl3bereitschatft

-




Farbe Schwarz

positive"Assoziationen negative Assoziationen
Farbe der Dunkelheit bzw. | Trauer, Unergrindlichkeit,
Lichtlosigkeit, Wiurde und |Unabanderlichkeit und das
Ansehen und hat einen Furchterregende und
besonders feierlichen Geheimnisumwitterte
Charakter

Dirk Zischka
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Farbwirkung bel
Kombinationen
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«'“Aktivitat: Rot, Orange, Gelb
« Attraktivitat: Rot, Blau, WeiB3
- Dynamik: Rot, Blau, Orange
* Ehrlichkeit: Weif3, Blau, Grun
 Energie: Rot, Orange, Gelb

* Funktionalitat: WeiB3, Grau,
Schwarz

 Gutes: WeiB3, Blau, Gold

« Hoffnung: Grun, Blau, Weif3
 |deales: Weif3, Blau, Gold

« Klugheit: WeiB, Blau, Silber
« Leistung: Blau, Gold, Rot

wird haufig in der Werbung
Dirk ZiSehka |

Mannlichkeit: Blau, Schwarz,
Braun

Modernes: WeiB3, Schwarz,
Rot

Neues: WeiB3, Gelb, Blau

Originelles: Violett, Orange,
Silber

Sachlichkeit: Wei3, Grau,
Blau

Schnelligkeit: Silber, Rot,
Gelb

Sicherheit: Grun, Weif3, Blau
Sympathie: Blau, Rot, Griin
Vertrauen: Blau, Grun, WeiB3
Wahrheit: WeiB3, Blau, Gold

Zuverlassigkeit: Blau, Grun,
Braun



-_ Wirkung Farbqualitat und -
femm guantitat
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3 Farbwirkungen, die von

— der Helligkeit, Sattigung und Temparatur
ausgehen oder

— der Anzahl der verwendeten Farben und der
Abstimmung der Farbtone aufeinander



helle Farben

+wirken leicht und freundlich.

« vermitteln den Eindruck von Weite, viel Raum
oder auch von Leere.

« wirken stimmungsaufhellend und belebend.

» treten in den Hintergrund besonders gut als
Hintergrundfarben fur Texte und Bilder.

Dirk Zischka
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dunkle Farben
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wirken duster.

vermitteln Schwere

wirken duster, bedruckend und einengend
konnen aber auch Geborgenheit vermitteln.

heben sich hervor, dunkle Schrift auf hellem
Grund ist besonders gut lesbar

 Dirk Zischks



rein [ Farbton
fsmren e, gesattigte Farbtone
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; W|rken dominant.
« konnen laut und aufdringlich wirken

- starke Leuchtkraft die gegenseitig in Konkurrenz
steht

« am besten in kleinen Mengen und/oder In
Zusammenhang mit ungesattigten oder unbunten
Farbtonen verwenden
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entsattigte Farbtone

Fachichule WMemmingen
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wirken zuriickhaltend

‘'sind Farben die mit einer unbunten Farbe vermischt (im

Fachausdruck "gebrochen") wurden - geringere Leuchtkraft

wirken gedampft sind unaufdringlich und vermitteln den
Eindruck von vornehmer Zuriickhaltung

wirken sanft und schmeichelnd werden auch als
"Puderfarben" bezeichnet

zur Darstellung von Perspektiven - lassen die Bildteile, die
im Hintergrund liegen, weiter entfernt erscheinen




zarte Farben

« .vermitteln den Eindruck von Empfindlichkeit.
« wirken zerbrechlich - Porzellan

* besonders fur Hintergrundfarben oder um zarte,
empfindliche Sachverhalte zu unterstreichen

~ Dirk Zischka



warme Farben

| .'.é..-st:h'affen Nahe
« personliche, gemutliche und anheimelnde
Atmosphare




kalte Farben

" . schaffen Distanz.
. kuhle, unpersonliche Atmosphare

« vermitteln den Eindruck von Sachlichkeit
und Funktionalitat




einzelne Farben

..schaffen Ordnung und Ubersicht.
« wirken ordnend und strukturierend

- Sachverhalte konnen zusammengefasst werden
und Gegensatze herausgearbeiten

- Farben mussen aufeinander abgestimmt und klar
voneinander unterscheidbar sein

 Dirk Zischks



viele Farben

. "viele verschiedene Farben, die in keiner
erkennbaren Ordnung zueinander stehen,
schaffen Unruhe und Verwirrung.

« wirken unangenehm auf den Betrachter




Richtlinien zum
fsmm Farbeinsatz
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Die Farbgestaltung innerhalb einer Publikation
sollte einheitlich sein.

« Wenige, aufeinander abgestimmte Farben sind
gunstiger als viele verschiedene Farben. Im
allgemeinen sollten nicht mehr als 4
Grundfarben verwendet werden.

 Um dem Betrachter die Orientierung zu
erleichtern, sollten gleiche Sachverhalte
durchgehend in der gleichen Farbe dargestelit
werden. Innerhalb eines Sachverhalts kann mit
Abstufungen einer Farbe gearbeitet werden

Dirk Zischka
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* "Inhaltliche Unterschiede kann man durch klar
unterscheidbare Farben betonen. Dafur eighen
sich Farbdrei- oder -vierklange in reinen,
gesattigten Farbtonen. Sehr helle und sehr
dunkle Farbtone unterscheiden sich nicht so
gut von einander.

« Wichtiges oder Kontrastierendes sollte man
durch einen Farbkontrast, z.B. einen Warm-Kailt-
Kontrast, hervorheben.

 Um die Lesbarkeit von Texten zu optimieren, ist
fur einen guten Hell-Dunkel- Kontrast zwischen

Text und Hintergrund zu sorgen.
Dirk Zischka
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 Kleine Flachen vertragen gut klare, reine (d.h.
gesattigte) Farben, wahrend es bei groBeren
Flachen ratsam ist, die Farben mit Weif3
aufzuhellen bzw. mit Grau zu entsattigen. Je
groBer die Flache ist, desto heller bzw.
entsattigter solite die Farbe werden.

- Helle oder entsattigte Farbtone eignen sich fur
groBe Farbflachen, z.B. als Untergrund fir
Texte.

 Kraftige bis dunkle Farben eignen sich
besonders fur Schrift, Linien und

Strichzeichnungen.
Dirk Zischka



Farben und Aussage

* Fragen zur Farbwahl:
— Welche Aussage will ich treffen?
— Wen will ich ansprechen (Zielgruppe)?
— Welchen Eindruck will ich vermitteln?

— Was soll mit dieser Gestaltung erreicht
werden?

* Abgleich mit Farbwirkung

~ Dirk Zischka



